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Meuromarketing otvara nove moznosti
marketingoveho vyskumu. Medzi
najvacsie vyhody patri moznost ziskania
presnych informacii o podnetoch,
emaciach ¢i podvedomom prezivani, na
zaklade ktorych je mozna jednoducha
interpretacia na prvy pohlad skrytdch
informaci.

Vdaka neuromarketingovému viskumu
lepSie porozumieme zakaznikom,

¢o mdze prinasat efektivnejSie rieSenia
pre vase kampane.

Meuromarketingove laboratdrium na
pade Fakulty masmedialnej komunikacie
UCM v Trnave umoznuje zaznamenavat
pohyb oci, ale aj pracovat s dalsimi
zmyslami, ako st hmat, sluch, cuch alebo
dokonca chut.

Dokazeme skumat odozvu
jednotlivca na akekolvek video,
obrazok, alebo hudbu a pritom
skumat, ¢o preziva a kam sa pozera.

Vieme vyhodnotit rozdiely, najst
lepsie varianty, ale aj identifikovat
body v ¢ase a priestore, ktore su
rusive alebo pozitivne a na zaklade
ktorych sa mozu vytvorit lepsie
variantuy.

Dokazeme odhalit kriticke miesta
nielen komunikacnych materialov,
ale aj webovlch stranok ci aplikacii.
Meuromarketing nachadza

vyuzitie aj privyskume v prostredi
socialnych sieti.

Pozrite si ponuku
nasich sluzieb alebo
si nechajte vytvaorit
ponuku presne podla
vasich poziadaviek.

@ Kontrolng test

Idealny na predbezne testovanie.

Kontrola reklam umoziuje:

. Urcit, kde su silng a slabeé stranky
reklamnujch komunikatov.
Skontrolovat, ¢ireklamne
komunikaty dosahuji
poZadovane ciele.

Zistit pritazlivost a emocionalny
dopad na spotrebitelov.

Pochopit, ako zlepsit angazovanost
a akciu zakaznika.

© Porovnavaci test

Ponuka dalezité informacie
o strategickom umiestneni znacky.

Porovnavaci test umozniuje:

. Porovnat vikonnost s priamym
konkurentom.
Odhalit kriticke oblastivo svaojej
reklame.
Pochopit, ¢o mazete upravit pre
zlepsenie efektivnostireklamnich
komunikatov.



© Kompletny vijskum

Majlepsia volba pre ziskanie uplného obrazu o riadeni budicich kampani.

Kompletny vijskum pomaha zistit:
Klic¢ove spravy prijate publikom.
Porovnanie reklam s konkurenciou vo vsetkych metrikach (emocionalna valencia
a emocionalny dopad, pritahovanie pozornosti, relevancia, a pod),

Funkcie Kontrolng Porovndvaci Kompletni
a sluzby test test vijskum
Sluzba pripravy a nastavenia * * *
Kvantitativna analyza primarneho vnimania * * *
Spatna vazba sekundy po sekunde * *
Analyza kvalitativnej odozuy * *
Porovnanie s konkurenciou * *
Prehlad klienta vo forme vgskumnej * *
spravy a konzultacie
Pocty testovanich kreativ 1 2 4
Priemerna doba spracovania po testovani 72 h. 5dni 10 dni
V{skum, resp. testovanie sa realizuje na relevancia ziskantch vysledkov 99 %.
zaklade zavaznej objednavky, v ktarej su Mamerane vysledky zodpovedaju
upresnene jednotlive oblasti vyskumu/ skutocnym reakciam respondentov
testovania. na podnety.
Stanovenie ceny vychadza z viacerych Pri skiimani viacerych podnetov, ako
aspektov, pricom rozhodujucim faktorom napriklad viacerych vizualnych prukov
je ¢as, ktory sivyskum vyzaduje. alebo hudobnych obmien reklamneého

spotu, sa stanovuje objem vzorky

Zakladng vyskum jedneho podnetu je individualne podia potrieb viskumu.

mozne realizovat s i¢astou dvadsiatich
respondentov. Pritomto objeme vzorky je



Mase testy ukazuju, akd vijkonnost maju vase kampane v porovnani s kltéovymi
metrikami. Vdaka tomu mazete:

Zvuysit efektivitu reklamnych kampani alebo webovich stranok, pripadne
aplikaci.

Z|epsit zapamatatelnost znacky a posaolstva.

Zvysovat popularitu znacky.

Podporovat zapojenie zakaznikov aich interakciu.

Ak vas ponuka neuromarketingoveho laboratdria zaujala a mali by ste zaujem
vyuzit nase sluzby v oblasti vijskumu a testovania, kontaktujte nas.
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