BATMTERY & TIKTOK TREMNDY



KTORY
OrlILIMNE
BAIITER
JE VIAC
SEXI?

Zadavatel chcel vediet, ktory banner
pritiahne viac pohladov. My sme
povedali, Ze Ziadny problém. Zadavatel
nam dodal 3 typy reklamnych
bannerov a my sme dodali visledky,

s ktorygmi sa teraz podelime.

Testovali sme:
staticky banner
dynamicky] social media banner
generovany na zaklade obsahu
socialnych sieti
dynamicky produktovy banner
ktoreho Ustrednym prukom je
produkt

Do viskumu sme zapoijili 15
respondentov vo veku od 20 do 26 rokov,
ktori boli rozdeleni do homogennych
skupin v zavislosti od pohlavia a veku,
aby bolo zabranene redundancii
viskumu.

Tak sa teda pozrime, kam sa pozerali
respondenti...

1.  Pripouziti statickeho banneru
vyzerala heatmapa pohladov
na web takto.

2. Nasceénu prichadza dynamicky
social media banner
generovany na zaklade obsahu
zo socidlnych medii.

3. Tretim bannerom baol
dynamicky produktovy] banner
s produktom v hlavnej dlohe.

Merkel: Covid hitting
Germany 'with fi rce'

Mo country’s Covid cases have reached a record hgh,
With the chancellor waming of a ‘dramatic’ situati
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Concoms grow after Chinese
nedia reiease alleged

e country’s Covid cases have reached a record hgh,
With the chancellor waming of a ‘dramatic’ situation

sper ife savings
and walted in the cold. Now
they're being sent home.
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Americans overdose on a drug
f| they don't know they're taking
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Vo finale, takto vyzera porovnanie jednotliviych bannerov
v sledovanijch parametroch:
dynamicky dynamicky

social media produktovy
banner banner

Priemerneé hodnoty za staticky
vsetkych participantov banner

percentudlny podiel ludi zo vsetkych
ucastnikov ¢o sa aspor raz priamo 50% 70% 90%
pozreli na banner

¢as do prvej fixacie pohladu 8s 4s 3s

pomer ¢asu stravengho pozeranim na
banner v porovnani s celkovou dizkou 5.70% 2.40% 8.40%
vyskumu u ludi, ktori sa na banner pozreli

priemerny pocet vrateni sa na banner 0 1 25
trvanie prvej fixacie 0,0156 s 00197 s 0,00648 s
pohlady na banner zo zaostrenim nan 1 2 4

Priemerna vykonnost produktov v zavislosti od kritérii v poradi od najvjkonnejSieho
(v strede radaru) po najmenej vykonny (na okraji radaru)
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Vynorenie z reklamneho smogu

Pozitivny zazitok

z podnetu
Majrychlejsie viditelna
reklama

Pocet ludi, ktaori'si
uvedomujy, Ze
na webe bola
.nejaka’ reklama

Banner, ktoréemu
bolo venovang
najviac ¢asu

Baner, ktory
pritiahne oko
naspat

Pocet ludi, ktari'si
vedome zapamatali
znacku produktu

Pohlady na banner so Schopnost predat
zaostrenim nan message na prvy pohlad



TikTok je o trendoch!
..alebo aj nie.

Funguiju trendove videa lepsSie ako naucne?

Z vlastnej iniciativy sme
chceli zistit, aky typ
propagaéneho videa na
TikToku by mohol pre znacku
fungovat lepsSie. Testovali sme
teda dva riizne typy videi -
naucneé a trendove.

MNaucne video zobrazovalo
vlastnost produktu, konkretne
dlhsej cerstvosti potravin

v pripade pouzitia voskovych
obruskov. Vlastnost bola
nazorne ukazana explicitne,
krok po kroku a popisana
textovo aj zvukovo. Avokado

a jablko boli zabalene do
voskoveho obruska, a nasledne
video ukazuie, Ze po vybrati

z chladni¢ky su potraviny stale
cerstve. V tomto videu nie je
pouzity Ziadny trendovy zvuk,
ktory by mohol mat dopad na
algoritmus alebo pacivost -
bola pouzita volne dostupna
zvukova stopa.

Trendove video vysvetlovalo
rovnaku vlastnost produktu
ale trendovou formou

a nie tak explicitne ako pri
nauc¢nom videu. Pouzili sme

v fiom v ¢ase vyskumu znamy
tiktokovy trend. Vo videu bola
poloZzend otazka, ¢i pouzivatelia
vedia, preco avokado

vydrzi po rozkrojeni dihsie
cerstve. Masledne sa hlavna
protagonistka trhavym
spsobom otacala do skladby
Big and Chunky od william,
kedy odhalila, Ze ddvaodom su
prave voskove obrusky znacky
Peelo. Tak odhalila pointu videa.

Opéat zopar heatmap z kazdeho typu videa

Trendoveé video:
uvodny zaber

Nauéné video:
po odhaleni pointy

Naucné video:
Uvodny zaber

Ma zaklade visledkov mazeme povedat, ze
trendove videa netvoria vzdy vinimocne emacie.
Maopak, video s nau¢nym obsahom vytvaorilo
jedinec¢nu emaciu, ktord si respondenti zapamatali
v pozitivnom smere.

Trendove videa fungujl na pretvarani jedneho
obsahu do ingch verzii, vzdy vsak so zachovanim
konkretnych ¢rt daneho trendu. Taketo videa teda
prinasaju vzdy podobny obsah v podobnej forme.
Aj kedvzdy ide oinu verziu podobneého videa,
neznamena to, Ze video uz nemaze sledovatelov
pobavit. Prave naopak, sustredia sa na video

a ¢akaju v ¢om bude vtip tentokrat, a prave toto
moze byt kamenom Urazu. Po samotnom odhaleni
pointy maze dojst u sledovatelov k sklamaniu,

ako to bolo v pripade skumaneho videa, ktore
malo trendovy charakter.

Aj kedje popularita trendovich videi vysoka,
nemusia byt vzdy vhodnym spésobom propagacie
reklamnych produktov znaciek a teda stavka na
trendy sa nemusi znacke vyplatit. Pointa, ktory
pouzivatelia oc¢akavajy, ich nemusi pobavit, naopak
maze ich sklamat, ¢o znacke neprospeje, ale skar
ublizi.



