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1.1 Zakladné teoretické vychodiska

Deliberativna komunikdcia je forma komunikdacie, ktord podporuje verejné diskusie, vymenu ndzorov
a rozhodovanie prostrednictvom raciondlnych argumentov a kritického myslenia. Ide o proces, v ktorom jednotlivci
alebo skupiny prezentuju rézne perspektivy a diskutuju o nich s cieflom dosiahnut konsenzus alebo aspon vzdjomné
porozumenie. Tato komunikdcia je doélezitd v demokratickych spolo¢nostiach, pretoie umoznuje obcanom
zUcastnit' sa na verejnych rozhodovacich procesoch a podporuje transparentnost a zodpovednost (Visnovsky &
Skarba, 2021). Tato téma si ziskava Eoraz viac pozornosti v akademickej sfére, ¢o dokazuju viaceré vyznamné
projekty a vysledky (najma vysledky projektu Mediadelcom). Na druhej strane, suc¢asny globalny trend sa ¢asto
vyvija opaénym smerom, pricom v mnohych castiach sveta nadobuddaju vacsi vplyv autoritarske, nacionalistické
a populistické sily a kandidati. (Norris & Inglehart, 2019; Nord, Ots & Vozab,2024).

Deliberativna komunikdcia je nevyhnutnd pre medidlnu gramotnost obyvatelstva. Medidlna gramotnost zahfna
schopnost kriticky hodnotit a analyzovat informdcie, ktoré su prezentované prostrednictvom réznych médii. Podla
Kacinovej (2015) ide o nadobudnutu zakladnu uroven vedomosti, schopnosti a zruénosti potrebné pre uvedomelé
kritické a zodpovedné zaobchddzanie jedinca s médiami. Ide najmé& o pochopenie medidlneho obsahu, jeho
tvorcov, Ucelov, a moinych zaujatosti. V kontexte deliberativnej komunikdcie je medidlna gramotnost zdkladom pre
kritické myslenie, pre rozpozndvanie kvalitnych argumentov, pochopenie réznych perspektiv a aktivne zapojenie sa
do diskusii.

Zakladné hrozby pre deliberativnu komunikdciu skimali riesitelia projektu Mediadelcom a publikovali v niekol'kych
vedeckych studiach. (Perusko, 2022). Medzi zdkladné hrozby pre deliberativnu komunikaciu, ktoré suvisia s
medidlnou gramotnostou, mézieme zaradif napr. Sirenie dezinformdcii a fake news, ktoré méiu skreslovat
a negativne ovplyvitovat verejné diskusie a viest k polarizdcii spoloénosti. Dalsou hrozbou je nedostatok kritického
myslenia, ¢o predstavuje riziko nekritického prijimania neoverenych informdcii. Na druhej strane, medzi zékladné
prilezitosti mozno zahrnut rozvoj technolégii, ktoré umoznuju Sirsi pristup k informacidm a podporuju zapojenie
ob&anov do verejnych diskusii. Taktiez existuje potencidl pre zlepSenie medidlnej gramotnosti prostrednictvom
vzdeldvacich programov a iniciativ zameranych na posilnenie kritického myslenia a analytickych schopnosti v
ramci spolo¢nosti

Reklamnu gramotnost mozno chdpat ako Specificki formu medidlinej gramotnosti (Martens, 2010). Vychodiska
reklamnej gramotnosti pre deliberativnu komunikdciu su doélezité pre schopnost jednotlivcov kriticky analyzovaf
a interpretovat’ reklamné posolstvd v kontexte SirSich spolocenskych diskusii. Reklamnd gramotnost sa tyka
schopnosti rozpoznat' a pochopit rézne techniky, ktoré pouzivaju tvorcovia reklamy, aby ovplyvnili spotrebitelské
spravanie a verejnu mienku. Pre deliberativnu komunikdciu je reklamna gramotnost délezitd, sluzi na zabezpedenie
toho, aby jednotlivci dokdzali rozlisit medzi objektivnymi informdciami a komerénymi obsahmi, ktoré moézu
skreslovaf verejnu diskusiu.

Reklamnd gramotnost tiez poskytuje zdklad pre rozvoj kritického myslenia, ¢o je nevyhnutné pre efektivnu ucast v
deliberativnej komunikdécii. To zahffia schopnost odhalit skryté agendy, zdujmy a potencidlne manipuldcie v
reklame, ¢o prispieva k lepSiemu pochopeniu a hodnoteniu réznych argumentov v rdmci verejnych diskusii.

Hrozby pre deliberativhu komunikdciu zahfnaju riziko, Ze komeréné zaujmy a reklamné posolstva budu prevladaf
nad objektivnymi informaciami, éim sa moéze znizit kvalita verejnej diskusie a viest k polarizacii. Na druhej strane,
prilezitosti spocivaju v zlepsovani reklamnej gramotnosti prostrednictvom vzdeldvania a zvy$ovania povedomia, ¢o
moze prispiet k lepsej informovanosti verejnosti a kvalite deliberativnej komunikdcie (Book1).




1.2 Hodnotenie medidlnej gramotnosti v krajinach V4

Existuje niekolko dalsich zdrojov a dokumentov, ktoré sa zaoberaju hodnotenim medidlnej gramotnosti krajin.
Medzi najvyznamnejsie patria:

1. Media Literacy Index je dokument publikovany Open Society Institute — Sofiq, ktory hodnoti Uroven medidinej
gramotnosti v réznych krajindch, najmda v Eurdpe. Index sa zameriava na schopnost krajin odoldavaf
dezinformdcidm a fenoménu "post-truth”, pricom hodnoti krajiny na zdklade viacerych ukazovatelov:

s Sloboda médii - Meria troven slobody tla¢e pomocou indexov od organizécii Freedom House a Reportérov
bez hranic.

= Vzdeldvanie - Zahina vysledky studentov v testoch PISA, najmd v &itani, vede a matematike, ktoré su
klucové pre kritické myslenie.

= Dovera v spoloénost - Hodnoti Uroven dévery medzi [ludmi, ¢o ovplyviuje vnimanie a Sirenie informacii.

» E-participdcia - Meria vyuzivanie digitalnych ndstrojov na politickd a obciansku angazovanost.

Cielom indexu je identifikovat krajiny, ktoré maju najvaésiu schopnost celit dezinformdcidm, a poskytnut prehlad
o stave medidlnej gramotnosti v réznych regionoch. Krajiny su rozdelené do klastrov podla ich vysledkov, ¢o
umoznuije lepsie porovndavanie a identifikaciu trendov.

2. PISA (Programme for International Student Assessment) - Organizované OECD, PISA testy hodnotia schopnosti
15-roénych $tudentov v ¢&itani, matematike a vede. Zvlast dolezité je hodnotenie Citatelskej gramotnosti, ktoré
zahfna schopnost studentov kriticky posudzovat a interpretovat informacie, ¢o je klucovy aspekt medidinej
gramotnosti.

3. Digital Economy and Society Index (DESI) - Tento index je publikovany Eurépskou komisiou a hodnoti digitalnu
pripravenost krajin EU. Jednym z indikatorov je digitdlna gramotnost populdcie, ¢o priamo stvisi s medidlnou
gramotnostou.

4. Reuters Institute Digital News Report - Tento report poskytuje prehlad o tom, ako ludia v réznych krajindch
konzumuju spravy, aka je uroven ich dévery v médid a aké su ich schopnosti kriticky zhodnotit' zdroje sprav.
Tento report méze byt cennym ndstrojom pri hodnoteni medidlnej gramotnosti.

5. Freedom of the Press Index od organizdacie Freedom House - Tento index hodnoti Uroven slobody tlace vo viac
ako 180 krajinach sveta. Vyssia sloboda tlaée zvyéajne znamend lepsie podmienky pre rozvoj medidlnej
gramotnosti.

6. Media Pluralism Monitor - Publikovany Centrom pre medidlny pluralizmus a slobodu médii (CMPF), tento
monitor hodnoti riziké pre medidlnu pluralitu a slobodu v &lenskych $tatoch EU. Medidina pluralita a sloboda
su klucové pre zdravy medidlny ekosystém a tym aj pre rozvoj medidlnej gramotnosti.

7. World Press Freedom Index od Reportérov bez hranic (RSF) - Tento index hodnoti Uroven slobody tlade v
krajinach po celom svete, ¢o je Uzko spaté s kvalitou medidlnej gramotnosti.

8. Ceskd republika, Polsko a Slovensko su &lenom Stredoeurépskeho strediska pre sledovanie digitdlnych médii
(CEDMO). CEDMO sa snatzi stat’ relevantnym aktérom pre oblast medidalnej gramotnosti v strednej Eurdpe,
poskytuje odborné znalosti a vzdeldvacie ndstroje a zaroven realizovat kampane a posiliiuje ekosystém s
cielom posilnit postavenie odbornikov v oblasti medidlnej gramotnosti a dalSich subjektov v boji proti
dezinformaciam.

Tieto zdroje poskytuju rézne uhly pohladu na medidlnu gramotnost a mézu byt vyuzité na doplnenie alebo
porovnanie vysledkov Media Literacy Indexu. V zdvislosti na konkrétnych potrebdch mézu tieto dokumenty
ponuknut hlbsiu analyzu medidlneho prostredia v jednotlivych krajinach.




Media literacy index krajin V4 (2023)

Na ndrodnej urovni v krajindch V4 neexistuje vyskum reklamnej gramotnosti. Vyskumy boli realizované viacerymi
akademickymi institGciami a neziskovymi organizdciami, ktoré sa zameriavaju na medidlnu vychovu a kritické myslenie. Na
zéklade uvedeného budem preto analyzovaf zakladné vychodiskd medidinej gramotnosti ako reklamnu gramotnost
budeme chdpat ako jej sudast. Najspolahlivesie vysledky prindsa Media literacy index, ktory hodnoti Uroven medidlnej
gramotnosti.

Slovensko patri do tretieho clustra, ¢o znamend, ie ma

Medlq Ilferac)’ Index priemerné hodnotenie v rdmci Eurépy. Mierne zlepsenie o jednu

poziciu ukazuje na urcity pokrok, no stdle su tu vyrazné

problémy. Slovensko ma nizsie vysledky v oblasti slobody tlace a
dévery verejnosti, o mbie ovplyviovat Sirenie dezinformacii.
SLOVENSKO Vzdeldvaci systém, hoci v niektorych oblastiach dosahuje

priemerné vysledky, potrebuje zlepSenia najmd v oblasti

kritického myslenia a medidlnej gramotnosti.

Poradie: 23. miesto Kl'acové faktory a vyzvy:
Skore: 48 bodov *  Nizka miera dévery verejnosti v médid a institucie, ¢o znizuje
Cluster: 3 (stredne hodnotené kraiiny) schopnost verejnosti odolavat dezinformdéciam.

Potreba posilnit  vzdelavanie v oblasti  medidlnej

gramotnosti, zamerané na kritické myslenie.

Vyzvy v oblasti slobody tlace, ktoré mézu byt ovplyvnené

politickym a ekonomickym tlakom.

Podla riesitelov projektu Mediadelcom, jednym z najvadsich rizik pre medidlny ekosystém na Slovensku je nizka uroven
medidlnej gramotnosti v kontexte Citatelskej a matematickej gramotnosti (Ciastocne aj v oblasti prirodnych vied).
Posledné vysledky testovania PISA v 2022 ukdzali pokles ¢itatelskej gramotnosti o 11 bodov v porovnani s rokom 2018.
V porovnani so zaciatku merania v roku 2003 je to a7 23 bodov (Tladovd sprava MSVVa$ SR, 2023). Tento klesaijuci trend
povazuju za alarmujuci, pretoze bez dostatoéného Eitania a matematickej gramotnosti nie je moiné rozvijat ani
medidlnu gramotnost, ktorej zakladnym pilierom je kritickd myslenie, ktoré sa ndsledne odrdia v deliberativnej
komunikdcii a v politike. Tento problém sa tyka najmé mladej generdcie a réznych socidlnych oblasti spoloénosti, ako su
médid pouzivatelov, medidlnych producentov, ale aj tvorcov politiky a politikov vo vSeobecnosti.

Podpora medidlnej gramotnosti na Slovensku je vysledkom spoluprdce medzi univerzitami, neziskovym sektorom,
podnikatelskymi subjektmi a médiami, ktoré spoloéne pracuju na zvySovani urovne medidlnych kompetencii v
spolo¢nosti. Podla Gdlik a kol. (2022) su délezitymi aktérmi pri podpore medidlnych kompetencii najma univerzity
a vysoké skoly. Su to najmd Fakulta masmedidlnej komunikacie Univerzity svétého Cyrila a Metoda v Trnave, Filozoficka
fakulta Katolickej univerzity v Ruzomberku, Filozofickej fakulta Univerzity sv. Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre
a Fakulty humanitnych vied Zilinskej univerzity v Ziline. Tieto akademické intittcie pésobia najmé v oblasti realizacie
roznych typov vzdeldvacich programov - nielen pre $tudentov vysokych $kél, ale aj pre iné cielové skupiny (najmé
seniorov, ucitelov, rodicov.). Délezité miesto md luventa - Slovensky institut mlddeie a naddcia Pontis, ktoré podporuju
najmd neziskové a vzdeldvacie organizdcie, ktoré sa sustreduju na rozvoj kritického myslenia deti a mladych [udi. Vaésie
firmy medidlnu gramotnost zaélenuju do ich podnikatelskej stratégie spoloc¢enskej zodpovednosti (napr. banky, mobilni
operdtori, Eset a iné IT spolo¢nosti. Takisto média a medidlne domy pravidelne organizuju vzdelavacie semindre na
rozvoj medidlnej gramotnosti. Zakladnou témou sa stal boj proti dezinformdciam.




Politické odporuéania pre zlepsenie deliberativnej komunikdacie (Policy Brief, 2024):

*  Vzdelavanie v oblasti medidlnej gramotnosti: Realizovat celostatne programy medidlnej gramotnosti na $kolach
a komunitéch. Tieto programy by mali ucit’ kritickému mysleniu, ako rozozndvat’ déveryhodné zdroje sprdv a o vplyve
dezinformdcii na spoloénost.

* legislativa na zabezpeéenie rovnakého pristupu k informaciam: Prijat zdkony, ktoré zarucia rovnost pristup k
informdcidm pre véetky médid. To by mohlo zahffat predpisy, ktoré vyzaduju viadnych Uradnikov a verejné institucie,
aby poskytovali médidm rovnaké prilezitosti, pokrytie a Ziadosti o informdcie bez ohladu na redakény postoj médii.

« Transparentnost vlastnictva a financovania médii: Zaviest prisne predpisy vyziadujice transparentnost vlastnictva
médii a zdrojov financovania. To by pomohlo identifikovat potencidlne konflikty zaujmov a znizit vplyv politicky
motivovanych financovania

Ceska republika je lidrom v ramci V4 v oblasti medidlnej

Medlq I"Grqc)’ Index gramotnosti. Jej posun v rebri¢ku o 3 pozicie je dokazom

efektivnych krokov v oblasti vzdeldvania, reguldcie médii
a celkovej informaénej odolnosti. Cesko ma relativne
vysokd mieru slobody tla¢e, co prispieva k lepsej
informovanosti verejnosti. Okrem toho, PISA vysledky v
¢itani, vede a matematike su nadpriemerné, éo odrdia
vysokd Uroven vzdelanosti, kford priamo suvisi so
schopnostou kritického myslenia a rozliSovania medzi
faktami a dezinformaciami.

- CESKA REPUBLIKA

Poradie: 15. miesto
Skére: 58 bodov

CIUSTer: 2 (lepsie hodnotené krajiny) Klacové fOkaf)’ l'lSPeChlB
* Silny vzdeldvaci systém, najmd@ v oblasti citania
a kritického myslenia.
Vysokd miera slobody tla¢e a nezdvislych médii.
ZvySené investicie do medidlnej gramotnosti
a digitalneho vzdelavania.

Podla vysledkov riesitelov projektu Mediadelcom, medidina gramotnost v Ceskej republike je siéastou formalneho
vzdeldvacieho systému, avsak jej implementdcia zavisi od jednotlivych $kél a nie je systematicky kontrolovand.
Kvalita vyucby medidlnej gramotnosti je nerovnomernd v réznych skoldch po celej krajine. Niektoré skoly, vdaka
vlastnym iniciativam, poskytuju vynikajucu medidlnu vychovuy, zatial’ ¢o iné zaostdvaju a neposkytuju dostatoéné
vzdelanie v tejto oblasti (Waschkovd Cisarovd et. al, 2022).

Z dévodu nedostatoéného vyskumu a nedostatoénej podpore medidlnej vychovy v CR podla Strachotu (2022) sa
neziskové organizacie v Ceskej republike stali vychodiskovym bodom vyskumnych a vzdeldvacich aktivit
zameranych na medidlnu gramotnost. Tieto organizdcie vyvinuli Siroké spektrum programov, workshopov
a materidlov, ktoré su zamerané na zvySovanie medidlnej gramotnosti réznych vekovych skupin, od Ziakov
zdkladnych $kél az po dospelych. Navyse, neziskovy sektor aktivne prispieva k zvySovaniu povedomia verejnosti o
dolezitosti kritického myslenia a schopnosti rozpozndvaft dezinformdcie.

Jednym z hlavnych problémov podla Waschkovd Cisarova (2022) je absencia jednotného a efektivneho programu
medidlnej gramotnosti, ktory by bol udrzatelny a systematicky implementovany. Je potrebné posilnit tlohu $tétu pri
budovani takéhoto programu a zabezpedit, aby bol dostupny pre vsetky skoly. Takdto centralizovand podpora by
mohla napoméct znizeniu rozdielov v kvalite medidlnej gramotnosti medzi réznymi skolami a zabezpedit, aby vietci
studenti mali rovnaké prilezitosti na ziskanie potrebnych schopnosti v tejto oblasti.



Politické odporucania pre deliberativnu komunikdciu (Policy Brief, 2024)

1.

Bojovat proti oligarchizacii médii a véeobecnejsie proti koncentracii media vlastnictva: podpora nezdvislych
médii, zdkony pre transparentné vlastnictvo, posilnenie oddelenia obchodnych a redakénych procesov,
transparentné riadenie médii (napr. kto su vel'ki zaddvatelia reklamy, kol'ko penazi pochddza z médii) z reklamy
a kol'ko z inych zdrojov atd’)

bojovaf za lepsiu spoluprdcu zdstupcov médii: podporovaf vytvorenie tlaéovej rady/ silnej samospravy
regulaénej organizdcie; podpora celoZivotného vzdeldvania novindrov (profesiondlna integrita) a rozvoja
medidlnej etiky; koordinovand spoluprdaca pri tvorbe legislativy, pri diskusii o tom, ¢o je verejnd sluiba, na
reformach zakonov; vytvorenie platformy, akejsi , tripartity” (novindri, vlastnici médii, mimovlddne organizdcie,
akademickd obec, §tat), ktord by sa pravidelne stretdvala, diskutovala, vymienala si informdcie a udaje

Media literacy index

nachdadza sa v trefom clustri. Hlavnym problémom
Madarska je nizka sloboda tlace, kde vladne kontrola
a cenzdra médii, ktord vyrazne ovplyviuje informacny
= priestor. Vzdeldvaci systém sice dosahuje priemerné
MADARSKO vysledky, ale fieto su ovplyvnené obmedzenym pristupom k
nezavislym informdacidm. Tento fakt zvySuje zranitelnosf
voci dezinformdcidm a politickej propagande.
Poradie:  27. miesto o )
Klucové faktory a vyzvy:
Skore: 41 bodov *  Silna kontrola vlady nad médiami, ktord znizuje slobodu
Cluster: 51 (e redtmiemd e tlade a zvysuje riziko dezinformdcii.
Priemerné vzdeldvacie vysledky, ktoré moéiu byt
nedostatoéné na posilnenie kritického myslenia v
takomto prostredi.
Potreba vyrazného zlepsenia v oblasti medidlnej
gramotnosti a podporu nezdvislosti médii.

V Madarsku je medidlna gramotnost v stcasnosti nedostatoéne zastupend v rdmci formdlneho vzdeldvacieho
systému, ¢o je sposobené viacerymi faktormi. Jednym z hlavnych problémov je centralizované skolstvo, ktoré brzdi
inovdciu a technologicky pokrok, a tym aj integraciu medidlnej vychovy do ucebnych osnov. Ucitelia, ktori vyucuju
medidlnu gramotnost, casto nemaju Specifickd kvalifikdciu ani odbornt pripravu v tfejto oblasti, ¢o vedie k
nerovnomernému a c¢asto neadekvatnemu pristupu k vyucbe tohto predmetu (Lannert, Hartai, 2021). Vyskum sa
zameral na hodnotenie medidlnej gramotnosti uéitelov v Madarsku. Vysledky prieskumu ukdzali, Ze viac ako
polovica verejnych $kél v Madarsku nepondka ziadnu formu medidlnej vychovy. Stvrtina $kél ju integrovala ako
sucast inych predmetoy, zatial' ¢o len desatina ju vyuéuje ako samostatny predmet. Autori prieskumu zistili, ze
vadsina uditelov povazuje medidlnu gramotnost za klucovd zrucnost, ale zaroven su znepokojeni nadmernym
konzumovanim médii medzi mladymi fudmi. Z prieskumu tiez vyplynulo, Ze mnoho uéitelov je ndtenych pracovat v
zastaranom technologickom prostredi a pri vyucovani pouzivaju prevaine tradicné metédy. Na druhej strane,
ucitelia, ktori su $pecializovani na medidlnu vychovu, vykazuju vynikajuce vysledky a ich metédy by mohli byt

.....

Podla Urbdn et. al. (2022) délezitym problémom je aj nedostatok ucelenej ndrodnej politiky, ktora by zabezpedila
systematicky pristup k medidlnej vychove. Roztriestenost uloh stdtnych a nestdtnych subjektov, ako aj nedostatocna
koordindcia medzi nimi, su prekdzkou efektivnej implementdacie programov medidlnej gramotnosti. Chyba qj
potrebnd podpora uéitelov, problémom je aj nedostatok vhodnych uéebnic a metodik na vyucbu medidlnej
gramotnosti.




Napriek tymto problémom doslo v poslednych rokoch k uréitému pokroku v oblasti medidlnej gramotnosti, a to najma
vdaka iniciativam obdcianskej spoloénosti a sukromného sektora. Mimovlddne organizdcie na ndrodnej qj
medzindrodnej Urovni zohrdvaju klu¢ovu ulohu v rozvoji osvedcenych postupov a zvy$ovani povedomia o délezitosti
medidlnej gramotnosti. Medidlny priemysel tiez zacina Coraz viac podporovat iniciativy, ktoré spdjaju rézne
zainteresované strany a poskytuju platformu pre spoluprécu.

Napriek pomalému technologickému rozvoju a problémom v centralizovanom vzdeldvacom systéme, Madarsko
vykazuje isté zndmky progresu v oblasti medidlnej gramotnosti. Avsak na dosiahnutie vyssej drovne informovanosti
obéanov a efektivnej ochrany proti dezinformdcidm je nevyhnutné vybudovat funkénu a koordinovanu politiku, ktord
bude podporovat vzdeldvanie v oblasti medidlnej gramotnosti na vietkych drovniach.

Podla riesitelov projektu Mediadelcom (2020-2024) na to, aby sa mohli z rizik staf prilezitosti je potrebné posilnit
Ulohu mimovladnych organizdcii, ktoré aktudlne zohrdavaju zésadni ulohu pri tvorbe vzdeldvacich materidlov o
medidlnej gramotnosti. Tento proces si vyzaduje adekvdtne zdroje, avsak rovnako délezitd je aj aktivna uéast v
europskych siefach, kde sa mézu organizdcie ucit z osvedéenych postupov a adaptovat ich na domdce podmienky.

Navyse, je nevyhnutné zvysit povedomie verejnosti o nebezpecenstvach spojenych s dezinformdciami a rozvijat' schopnost
jednotlivcov rozpozndvat falosné spravy. Zodpovednost za tuto ulohu nesu nielen mimovlddne organizdcie, ale aj hlavné
medidlne spolo¢nosti. Spolocnym Usilim tychto aktérov je moiné vytvorit efektivny systém, ktory premeni sicasné vyzvy spojené
s digitalnym svetom na prileZitosti pre vzdeldvanie a posilnenie medidlnej gramotnosti v spoloénosti. Podla Friedrich Naumann
Foundation (2023) Madarsko sa stalo zvléstnym pripadom v Eurdpe, pretoze jednym z hlavnych zdrojov dezinformdcii je
samotnad vldda. Tento fenomén ma hlboké korene a suvisi s politickou situdciou v krajine, ktord je charakterizovand
silnou centralizaciou moci a kontrolou nad médiami.

Politické odporucania pre zlepsenie deliberativnej komunikdécie (Policy Brief, 2024):

*  vytvorenie nového medidlneho orgdnu so zarukami politickej nezdvislosti,

+  restrukturalizacia verejnopravnych médii,

*  vytvorenie autonémnej a nezdvislej tlacovej agentury,

+ zabezpedif pristup novindrov k informaciam,

*  zniZenie koncentrdcie vlastnictva médii a ukonéenie deformdcie trhu $tatnou reklamou,
+ ukoncenie §tatom podporovaného Sirenia dezinformacii,

* medidlne vzdeldvanie na boj proti nebezpeéenstvdm digitalnych médii.

Polsko je tiez v druhom clustri, ¢o ho zaraduje medzi lepsie

Media literacy index

hodnotené krajiny v Eurdpe, hoci jeho pokles o 3 miesta
poukazuje na urcité zhorsenie. Polsko &eli vyzvam najmé v
oblasti slobody tlace, kde neddavne zmeny v reguldcidch
- ’ a politickom tlaku na média mohli ovplyvnit jeho vysledky.

POLSKO Avsak, Pol'sko md silné akademické zaklady, ¢o sa prejavuje v
relativne vysokych PISA vysledkoch, najmé& v matematike
a ¢itani.

Poradie:  22. miesto o :
Klaéové faktory a vyzvy:

Skére: 53 bodov * Potencidlny politicky tlak na média a regulacie, ktoré
CIUSTer: 2 (lepsie hodnotené krajiny) mozu OVpIYVﬁOVGTI slobodu tlaée.
Vysoké akademické vysledky, ktoré vsak méiu byt

ohrozené, ak nebude zachovand nezdvislost
vzdeldvacich institucii a médii.

Nutnost zvysif investicie do medidlnej gramotnosti
a digitdlneho vzdeldvania.



Aj ked’ v osnovach zdkladnych $kél chyba systematickd diskusia o medidlnej vychove, suc¢asné vyskumy a udaje
poukazuju na potrebu dobre navrhnutych, trvalych a odbornych programov na vyuébu medidlnej gramotnosti uz od
raného skolského veku (Drzewiecki, 2010).

Dokument Sprdva o stave medidlnej vychove v Polsku poskytol hodnotenie aktudlnej situdcie a viedol k vytvoreniu
online databdzy "Drogowskaz Medialny" [Medidlny ukazovatel], ktord slizila ako platforma pre diskusie o medidlnej
gramotnosti. KRRiT vtedy poukdzala na nedostatocény stav vyskumu medidlnej vychovy, ¢o podnietilo dalsie diskusie
a iniciativy v tejto oblasti (2000). V novembri 2021 doslo k vyznamnému kroku, ked’ KRRiT spolu s dalsimi stadtnymi
orgdnmi a verejnymi instituciami podpisali deklardciu o koordindcii aktivit v oblasti medidlnej vychovy v Polsku.
Tento krok symbolizuje snahu o zlepsenie a systematizdciu medidlnej vychovy naprie¢ celou krajinou.

Zatial' éo $tdtne orgdny vykondvaju doélezité kroky v oblasti medidlnej vychovy, vyznamnu ulohu zohrdvaju qj
neziskové organizdcie. Jednou z takychto organizécii je Naddcia na podporu udrzatelného rozvoja, ktord vydala
Prirucku medidlnych kompetencii v ramci projektu "Sief pre kulturu".

Podla Glowacki a kol. (2022) jednym z rizik je réznorodost zdrojov o dévere v médid, ako ju definuju rézne
moniforovacie indtitucie. Polski riesitelia projektu Mediadelcom tvrdia, Ze sa v ich krajine stretdvame s réznymi
interpretdciami vyskumov pouzivania televizie, ked’Ze institicie spojené s predchddzajucou vlddou spochybnili
medzindrodné metodiky vyskumu televizie. Na prvy pohlad je jednym z rizik rozvoj holistickych a aplikovanych kurzov
medidlnej gramotnosti, vrdtane uc¢ebnych osnov pre overovanie faktov, transparentnost médii a spolahlivost zdrojov
v generdcii Z a Generdcia Alfa.

Od rizik k prilezitostiam (Policy Brief, 2024):

*  Posilnenie spoluprace medzi médiami, skolami, vyskumnymi centrami a univerzitami;

*  Obnovit autoritu ucitelov na Skoldch a studijné programy, reflektovat na vysoku technoldgie, vyzvy pre
overovanie faktov a nové zruénosti (kédovanie, analyza udajov a pod.);

*  Zabezpecenie praktickych semindrov pre dialég viacerych zainteresovanych strdn s re$pektom a pocivanim.

*  medzi kld¢ové hodnoty (nad rémec prezentdcii a konferencii).

Krajiny V4 (Ceskd republika, Slovensko, Polsko a Madarsko) majd viacero spoloénych &ft, pokial ide o medidinu
gramotnost, pricom existuju aj urcité rozdiely, ktoré ovplyviuju ich schopnosf riesit vyzvy spojené s medidlnou
gramotnostfou.

Spolocné érty krajin V4 vo vztahu k medialnej gramotnosti:

1. Potreba zlepsenia vzdelavacich programov: Vietky krajiny V4 uzndvaju délezitost medidlnej gramotnosti, avsak v
ich vzdelavacich systémoch je edte stdle ¢o zlepsovat. Zatial &o niektoré krajiny, ako napriklad Ceskd republika,
maju pokrocilejSie programy, iné, ako Madarsko, zaostavaju kvoli centralizovanému skolstvu a nedostatoéne;j
podpore zo strany vlady.

2. Vyznam neziskovych organizdcii: Pri podpore medidlnej gramotnosti su v krajinach V4 velmi délezité neziskové
organizdcie Casto poskytujd vzdeldvacie programy, workshopy a tvoria materidly, ktoré st uréené na zvysenie
medidlnej gramotnosti, najmé v prostredi, kde statna podpora nie je dostatoénd.

3. Vyzvy spojené so slobodou médii: Vietky krajiny V4 celia vyzvam v oblasti slobody médii, ktoré priamo ovplyviuju
uroven medidlnej gramotnosti. Sloboda tlace je kluc¢ovym faktorom, ktory uréuje, ako ludia pristupuju k
informdcidm a ako su schopni rozlisit medzi pravdivymi a zavadzajicimi informdciami. V krajindch ako Madarsko
a Polsko, aktudlne aj Slovensko, sa tieto problémy zhorsuju v désledku politického tlaku a kontroly médii.

4. Riziko dezinformdcii: Dezinformdcie a irenie fake news predstavuju spoloénu hrozbu pre vietky krajiny V4. Tento
problém je uzko spaty s nedostatkom kritického myslenia a nedostatoénou medidlnou gramotnostou.

5. Politicky vplyv: Politicky tlak na média je vyrazny v Polsku, Madarsku i na Slovensku, éo vedie k zhor$eniu slobody
tlaée a k riziku znizenia kvality medialnej gramotnosti. V tychto krajindch méze politicky vplyv vdine narusit snahy
o zlepsenie medidlnej gramotnosti.




Aplikacia pre reklamnt gramotnost':
1. Vzdelavacie programy pre reklamnu gramotnost’:

Integracia do skolskych osnov: Podobne ako sa odporuéa pre medidinu gramotnost, aj reklamnda gramotnost
by mala byt zahrnutd do $kolskych osnov na véetkych urovniach vzdelavania. Studenti by mali byt vedeni k
tomu, aby rozumeli zakladnym principom reklamy, ako su ciele reklamy, cielové skupiny, manipulativne
techniky a dopady reklamy na rozhodovanie.

Praktické semindre: Zabezpecenie praktickych semindrov a workshopov, ktoré umoinia $tudentom
a ucitelom pracovat na konkrétnych pripadoch reklamy. Tieto semindre by mali podporovat kritické myslenie
a umoinif u¢astnikom diskutovat o tom, ako sa reklama dotyka réznych socidlnych a politickych tém.

2. Transparentnost a spolahlivost zdrojov v reklame:

Zavedenie transparentnych pravidiel: V reklamnej oblasti je délezité zabezpedif, aby zdroje informdcii o
produktoch a sluzbdch boli spolahlivé a transparentné. To znamend, ze by mala existovaf jasnd reguldcia,
ktord by zarucila, Ze reklamy nebudu klamat alebo zavadzat spotrebiteloy, a ze vsetky reklamy budu musiet
jasne uvddzat zdroje informdcii.

Posilnenie kontroly nad reklamnymi praktikami: Vzhladom na politické interpretdcie a spochybrnovanie
metodik v Polsku je potrebné zaviest prisnejsie kontroly nad reklamnymi praktikami, ktoré by minimalizovali
riziko manipuldcie verejnej mienky cez reklamu.

3. Podpora spoluprdce medzi réznymi aktérmi:

Spolupraca medzi médiami, skolami a vyskumnymi institdciami: Rovnako ako pri medidlnej gramotnosti, aj
v pripade reklamnej gramotnosti je potrebnd spolupraca medzi médiami a reklamnymi agentdrami,
vzdelavacimi institdciami a vyskumnymi centrami. Tieto organizdcie méziu spolupracovaf na vytvarani a sireni
vzdelavacich materidlov a kurzov, ktoré zlepsia reklamnui gramotnost.

Podpora dialégu medzi zainteresovanymi stranami: Zabezpecenie platformy pre dialég medzi réznymi
zainteresovanymi  stranami vratane reklamnych agentur, spotrebitelskych organizacii, $tudentov
a akademikov. Tento dialég by mal podporovat vzdjomné pochopenie a respekt a umoinit' vytvdranie
odporucani a politiky, ktoré podporuju etické reklamné praktiky.

4. Technologické vyzvy a nové zruénosti:

Integracia technologickych zruénosti: Vzhladom na rychly rozvoj technoldgii, ktoré umoinuju nové formy
reklamy (napr. personalizovand reklama, reklama na socidlnych siefach), je délezité zahrnut do vzdeldvacich
programov zru¢nosti ako kédovanie, analyza udajov a overovanie faktov. Tieto zrucnosti su klucové pre
pochopenie a kritické hodnotenie novych foriem reklamy.

Zameranie na Generdciu Z a Generdciu Alfa: Specidlna pozornost by mala byt venovand tymto vekovym
skupinam, ktoré su najviac ovplyvihované novymi médiami a formami reklamy. Vzdeldvacie programy by mali
byt prispdsobené ich potrebam a spésobom, akymi prijimaju informdcie.

5. Zlepsenie pristupu k relevantnym informaciam:

Jednoduchy pristup k udajom o médidch a reklame: Ulahéenie pristupu k spolahlivym informaciém o
vyuzivani médii a reklamnych obsahoch je kltucové pre podporu informovaného rozhodovania. To méie
zahfnat zlepsenie dostupnosti Udajov z monitorovacich institdcii a znizenie rizika dezinformacii
prostrednictvom viacerych zdrojov.

Ciele pre zlepsenie reklamnej gramotnosti:

Zvysenie kritickej reflexie: Posilnit schopnost jednotlivcov analyzovaf a kriticky reflektovat reklamné spravy.
nizenie vplyvu dezinformdcii: Zabezpecit, aby spotrebitelia neboli ovplyviovani zavédzajicimi reklamami,
ktoré mézu sirit dezinformdcie alebo podporovat nezdravé spotrebitelské spravanie.

Podpora zodpovednej reklamy: Vytvorit legislativne a vzdeldvacie raémce, ktoré podporuju transparentnost
a zodpovednost v reklamnom priemysle.
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